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Shrnuti

Kulturni a kreativni odvétvi (KKO) jsou vnimdana jako akceleratory pro
etablovani nového typu ekonomiky, ktera je zaloZzena na strategickém
vyuzivani nemateridlnich, kulturnich zdroji a prav dusevniho vlastnictvi.
Studie sleduje vyznam vyzkumu a vyvoje v kulturnich a kreativnich odvétvich
v Ceské republice prostfednictvim statistickych dat k témto ukazateltm:
pocet pracovist vyzkumu a vyvoje, zdroje vydajd na vyzkum a vyvoj, pocet
zaméstnancl ve vyzkumu a vyvoji a trzby z prodeje sluzeb vyzkumu a vyvoje.
Zjisténé udaje jsou srovnany se stejnymi ukazateli v automobilovém,
chemickém a strojirenském primyslu. Studie potvrzuje, Ze pro studium KKO
je nutné se zabyvat metodikami sbéru statistickych dat na zakladé klasifikace
NACE. Soucasna podoba této klasifikace neumoziuje ziskat presné udaje pro
jednotlivé dilci trhy KKO. | pres tato omezeni studie zjistuje, ze KKO jsou jako
celek rychle rostoucim odvétvim ve vyzkumu a vyvoji, které témér ve viech
ukazatelich pred¢i srovndvaci odvétvi. Dominantni postaveni ve vyzkumu
a vyvoji zaujimaji: a) odvétvi informacnich a komunika¢nich technologii,
b) architektonickych a inzenyrskych cinnosti, ¢) oblast ¢innosti knihoven,
archivl, muzei a jinych kulturnich zafizeni a d) vydavani softwaru véetné
pocitacovych her.



Summary

Cultural and creative industries (CCl) are perceived as an accelerator for the
establishment of a new economy based on the strategic use of intangible,
cultural resources and intellectual property rights. The study monitors
the importance of research and development in the cultural and creative
industries in the Czech Republic through statistical data for these indicators:
number of workplaces for the research and development, expenditure
on research and development, number of employees in research and
development (full time equivalent) and revenues from the sales of research
and development services. Collected data are compared with the same
indicators in the automotive, chemical and engineering industries. The
study confirms that for the research of CCl is necessary to deal with the
methodology of collecting statistical data based on NACE. The current form of
this classification does not obtain accurate data for individual sectors of CCI.
Despite these limitations, the study finds that CCl are a rapidly growing sector
in research and development, which outperform the comparative industry in
almost all indicators. Dominant position in research and development occupy
a) the information and communication technologies, b) architectural and
engineering activities, ¢) area of activity of libraries, archives, museums and
other cultural activities d) publishing software including computer games.



Uvod

Kulturni a kreativni odvétvi' (KKO) jsou vnimdana jako akceleratory pro
etablovéni nového typu ekonomiky. Tento novy typ ekonomiky vtahuje
do svého soukoli nemateridlni zdroje v podobé prav dusevniho vlastnictvi
a pfidanych hodnot vychézejicich z kulturnich, uméleckych a kreativnich
vstupl. Tim se dostavd do popredi kultura a kreativita jakoZzto nové
socioekonomické veli¢iny. Kreativita byva oznacovana jako ,nemateridlni
strategickd surovina nadchazejiciho tisicileti” (srov. ARAYA & PETERS 2010,
s. xx; HILL 2007). Ekonomicky koncept, ktery s kreativitou zachézi jako se
surovinou, nazyva Pink ,kreativni ekonomika” (srov. PINK 2005). Vizualizace
toho, jakym zpusobem Ize posilovat konkurenceschopnost tradi¢niho
primyslového sektoru i sektoru sluzeb pomoci obchodnich operaci
vychazejicich z kulturnich a kreativnich odvétvi, Ize prevzit tfeba na pfikladé
Finska (obrazek 1).

Obrazek 1. Kreativni ekonomika - matrix

SEKTOR SEKTOR SEKTOR
PRUMYSLU KULTURY SLUZEB
Napf. potravinarstvi, Napt. film, Napt.:
strojirenstvi, vytvarné uméni, obchod, turismus,
automobilovy hudba, volnocasové aktivity,
pramysl, komunikace zdravi
kovozpracovatelsky
primysl___—————

| DESIGN & UMENI: produktovy design, animace, 3D modelace, umélecké intervence

| ~ AN

| REKLAMA: marketingova komunikace, online-marketing, cross-marketing

[ I

| KOMUNIKACE: tistény material, elektronické publikace, vizualizace informaci

N /]

| SOFTWARE: softwarové sluzby, eLearning, digitalizace

K KREATIVNi EKONOMIKA J

Zdroj: Development Strategy for Enterpreneurship in the Creative Industries Sector for
20135. Finsko.

Proudrzenikonkurenceschopnostitakvzriistd vyznaminovaci, pravdusevniho
vlastnictvi a ,chytrych feseni’, jejichz nositeli jsou umélci, kreativci a vysoce
vzdélani pracovnici. Tito lidé se koncentruji v tzv. kulturnich a kreativnich
odvétvich, jejichz dobra kondice pfispiva ke konkurenceschopnosti narodnich
ekonomik (srov. BAKHSHI a kol. 2008, POTTS 2007).

KKO se svymi dil¢imi trhy jsou mj. vyznamnym dodavatelem inovacnich
impulzl (srov. KEA 2006, s. 2-3), a to jak trhim v rdmci KKO, tak mimo né. Aktéfi
KKO jsou prakopniky novych pracovnich, vyrobnich a obchodnich modeld
(napf. hybridnich pracovnich forem, metody design thinking, cross marketing,
produkty a sluZzby s novym obsahem). Reserse zahrani¢ni literatury potvrzuji,
Ze aktéfi KKO, umélci a kreativci svymi aktivitami podnécuji k inova¢nimu
chovani nejen trh, ke kterému nalezi, ale i pfibuzné a zcela vzdalené
primyslové odvétvi. Jsou dodavateli vysoké pfidané hodnoty spocivajici jak
v nematerialni souc¢asti produktl a sluzeb (kupf. design, digitalizace, zazitek,
sluzba, proces), tak ve vyuzivani novych materialQ, technologii (netradi¢ni

1. Vsouvislosti s touto
studii vyuzivaji autofi pojem
Jkulturni a kreativni odvétvi”
(KKO). Nékteré zemé,
organizace, studie a dalsi
odborna literatura pouzivaji
termin ,kulturni a kreativni
pramysly” (KKP). V pfislusném
kontextu tak bude v této
studii vyuzito obou termin(.



zpUsoby vyroby, vyuzivani novych ¢i recyklovanych a ekologicky Setrnych
materiald, vyvoj virtudlni reality, trenazérQ, novych zplsobu Siteni znalosti
a edukace, etablovani on-line trhi aj.) - (srov. EK 2012, TRUBY A KOL. 2008,
s.3; KIND & MEIER ZU KOCKER 2012; PRATT 2004, s. 50-66; CAMILO 2011). Tim
mohou vznikat efekty prelévani (spill over) a synergické efekty, kterymi KKO
pfispivaji ke konkurenceschopnosti regiondini i narodni ekonomiky (srov.
ESSnet-Culture, s. 365; EU 2012).

Aby KKO byla konkurenceschopnd, je nutné vénovat pozornost jejich
vzniku, rozvoji a udrzitelnosti. UdrZitelnosti a rozvoji téchto odvétvi mohou
vysokou mérou napomoci vyzkumné a vyvojové aktivity, které vedou nejen
k zddoucim inovacim, ale i vyuzivaji kulturniho a znalostniho potencidlu
Ceské ekonomiky. Ten se diky vyzkumnym a vyvojovym cinnostem promita
do inovativnich a konkurenceschopnych produktl, procesli, metod nebo
sluzeb s vysokou pfidanou hodnotou.

Vyzkumem a vyvojem (dale jen VaV) se rozumi systematicka tvarci prace
konand za ucelem rozsifeni stavajiciho poznani, véetné poznani &lovéka,
kultury a spolecnosti, ziskani novych znalosti nebo jejich vyuziti v praxi,
a to metodami, které umoznuji potvrzeni, doplnéni &i vyvraceni ziskanych
poznatk( (srov. CSUa). Inovacemi se pak rozumi praktické a ucelné vyuziti
vysledkl vyzkumu a vyvoje, tedy nového nebo podstatné zlepseného
produktu, procesu, metody nebo sluzby pro zvySovani konkurenceschopnosti
podnikd nebo pro zvysSovani kvality Zivota spolecnosti naplriovanim
spole¢enskych pozadavkl a vytvarenim novych spolecenskych vztah( (srov.
CSUb; EK 2013, s. 6).

Jednim z cilli této studie je poznani vyznamu KKO pro inovace a kvantifikace
efektd, které tyto obory pfinaseji narodni ekonomice. Je pfedlozeno zjisténi,
jakym zplsobem a do jaké miry se v zakladnich ukazatelich vyzkumu
a vyvoje podileji KKO na vyzkumnych a vyvojovych aktivitdch v ndrodnim
hospodarstvi.

V ramci ¢innosti vyzkumu a vyvoje budou sledovény tyto ukazatele:
pocet pracovist vyzkumu a vyvoje
zdroje vydajli na vyzkum a vyvoj
pocet zaméstnancll ve vyzkumu a vyvoji
trzby z prodeje sluzeb vyzkumu a vyvoje

Veskera pouzita data k identifikaci vykonu jednotlivych ukazatell VaV byla
vztazena na klasifikaci ekonomickych ¢innosti CZ-NACE. Klasifikace umoznuje
mezinarodni srovnani dat a je uzivana témér ve viech zemich EU (v pfipadé
statistiky KKO je vyjimkou Spojené kralovstvi, které tuto klasifikaci nevyuziva,
srov. DCMS 2014). Klasifikace ekonomickych cinnosti CZ-NACE oviem
vykazuje v pfipadé statistického uchopeni KKO nékolik omezeni, v jehoz
ramci je nutné prezentovana data vnimat. Omezeni se tykaji pfedevsim toho,
ze klasifikace NACE neni stavéna primarné na kulturni a kreativni ekonomické
¢innosti. Ty jsou pak rozprostfeny napfi¢ klasifikaci. Dalsim omezenim je
tridéni dat CSU, ze kterého vychazi tato studie. Statistické udaje o VaV jsou na
urovni organizaci sledovany pouze do Urovné skupin (tedy treti faze struktury
udané trojmistnym ¢iselnym kédem). Nékteré obory KKO jsou viak vymezeny
az na uroven tiid (Ctvrta faze struktury udana ¢tyfmistnym ciselnym kédem).



U téchto organizaci tak bylo pfistoupeno ke generalizaci na Uroven skupin.
Napfiklad ve skupiné 58.1 Vydavani knih, periodickych publikaci a ostatni
vydavatelské cinnosti jsou jako KKO vyélenény pouze tfidy 58.11, 58.13
a 58.14. Pro potiebu této prace viak bylo pracovédno s celou skupinou,
a byly tak zahrnuty i zbyvajici tfidy (58.12 a 58.19). Podobna situace nastala
i v nékterych dalSich skupinach. Prezentované Udaje tak nenaplnuji presné
definice KKO podle obor(i CZ-NACE navrzené Institutem uméni — Divadelnim
ustavem2.

Aby bylo mozné vykaz VaV v kulturnich a kreativnich primyslech lépe
pochopit, byly nékteré udaje srovnany s uUdaji v téchto pramyslovych
odvétvich:

automobilovy priimysl (cely oddil NACE 29)

chemicky priimysl (cely oddil NACE 20)

strojirensky pramysl (cely oddil NACE 28)

Potitebna agregovana data byla ziskéna ve spolupraci s Ceskym statistickym
uradem.

2. Projekt Mapovani
kulturnich a kreativnich
primysld, hlavni resitel
Eva Zakova. Dostupné
[on-line]: http.//www.idu.
cz/cs/mapovani-kulturnich-
a-kreativnich-prumyslu-
v-cr-20 (posledni pfistup
20.11.2014).
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Definice KKO a srovnavanych odveétvi
Definice kulturnich a kreativnich odvétvi

Ceska republika zatim nemad oficialni definici a vymezeni KKO. V ramci
projektu Mapovani kulturnich a kreativnich pramysld v CR? se tym Fesiteld
shodl na prevzeti britské definice kreativnich odvétvi a na prevzeti zékladniho
vymezeni kulturnich a kreativnich odvétvi ze studie Evropské komise The
Economy of Culture (KEA 2006), pozdéji parafrazované v Zelené knize Evropské
komise o uvolnéni potencidlu kulturnich a kreativnich odvétvi (EK 2010), ktera se
vyjadfuje k vymezeni kulturnich a kreativnich odvétvi nasledovné:

.Na evropské Urovni se v ramci pro kulturni statistiky zfizeném v roce
2000 vymezilo osm oblasti (umélecké a architektonické dédictvi, archivy,
knihovny, knihy a tisk, vizudIni uméni, architektura, scénické uméni, audio-
a audiovizudlni média/multimédia) a Sest funkci (ochranu, tvorbu, produkdi,
Sifeni, obchod/prodej a vzdélavani), které ze statistického hlediska tvofi
Jkulturni odvétvi’ (EK 2020, s. 5). Tato kniha vyuziva téchto obecnych definic
kulturnich a kreativnich odvétvi:
Kulturni odvétvi
jsou dle EK ta odvétvi, jez produkuji a $ifi produkty nebo sluzby, které
se v okamziku svého vzniku vyznacuji uritou povahou, zamyslenym
vyuzitim nebo Ucelem a které jsou vyrazem nebo prostiedkem
kulturnich projev(, a to nezavisle na obchodni hodnoté, jiz mohou
tyto produkty nebo sluzby mit. Kromé tradi¢nich uméleckych odvétvi
(scénické uméni, vizudlni uméni, kulturni dédictvi — véetné verejného
sektoru) je zde zafazen film, DVD a video, televize a rozhlas, videohry,
nova média, hudba, knihy a tisk. Tento koncept je definovan v souvislosti
s kulturnimi projevy v rdmci Umluvy UNESCO o ochrané a podpote
rozmanitosti kulturnich projevi z roku 2005 (srov. EK 2010, s. 5).
Kreativni odvétvi
jsou dle EK ta odvétvi, kterd maji kulturni rozmér a pouzivaji kulturu jako
vstupni hodnotu, pficemz jejich vystupni hodnota je predevsim funk¢ni.
Patfi sem architektura a design, které integruji tvarci prvky do 3irsiho
procesu, a také pododvétvi jako graficky design, médni navrhafstvi
areklama (srov. EK 2010, s. 6).

Vymezeni dil¢ich oblasti spadajicich do kulturnich a kreativnich odvétvi jsou
vymezeny napf. v knize Kreativni primysly - pfileZitost pro novou ekonomiku
Il (Cikdnek & Zakova a kol. 2013):

3. Zdroj: Eva Zakova, IDU.
Dostupné [on-linel: http://
www.idu.cz/cs/mapovani-
kulturnich-a-kreativnich-
prumyslu-v-cr-20 (posledni
pfistup 20. 11.2014).
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Obrazek 2. Vymezeni kulturnich a kreativnich odvétvi podle Evropské komise

bt
= - Femesla, malifstvl, sochalstsl,
Vytvarmd umiéni p
Oblast ohogmile
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Kulturni GBGICt e e o oioaickd
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kreativnich Architektura
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Zdroj: Ekonomika kultury v Evropé (2006)

Tato definice parafrazuje nejcastéji citovanou definici kreativnich primysld
Velké Britanie, ktera se poprvé objevila v mapovacim dokumentu v roce 1998.
Aktualizovand a dodnes platna definice zni: Kreativni priimysly jsou ta odvétvi,
jejichz zékladem je individualni lidskd kreativita, lidské dovednosti a talent.
Zéroven jsou kreativni primysly odvétvimi s potencialem vytvéret bohatstvi
a pracovni mista zejména prostfednictvim vyuziti dusevniho vlastnictvi.

V praxi |Ize oviem u ¢lenskych statl EU najit ve statistickém uchopeni KKO
velké rozdily (viz pfilohu), a toi na regiondlni ¢i instituciondlni drovni (KRAUS &
ZAKOVA 2014). V&tsina zemi zafazuje kromé odvétvi obecné zminénych napf.
v Zelené knize a explicitné uvedenych v navrhu metodiky ESSNet Culture
do KKO oblast softwaru a nékterych informacnich ¢innosti. Nékteré staty
(nejen ¢lenské zemé Evropské unie) tak do kulturnich a kreativnich odvétvi
zahrnuji rovnéz oblast softwaru (NACE 58.29 - ostatni vydavani softwaru),
informa¢ni a komunikaéni sluzby, tedy pfedevsim oddily 62 Cinnosti v oblasti
informacnich technologii a 63 Informacni ¢innosti a kupf.i NACE 32.20 Vyroba
hudebnich nastrojd. Nékteré zemé zahrnuji tfreba i odévni primysl véetné
maloobchodu.

Dale pokracuje debata zapocatd Howkinsem (srov. HOWKINS 2001) o tom,
zda je oblast védy, vyzkumu a vyvoje soucasti kreativni ekonomiky. Odborna
organizace OSN United Nations Conference on Trade and Development
(UNCTAD) zahrnuje do kreativnich sluzeb - vedle architektonickych
a souvisejicich sluzeb, kulturnich a rekreacnich sluzeb, audiovizualnich sluzeb
a reklamnich sluzeb - i sluzby vyzkumu a vyvoje (srov. UNCTAD 2008, 2010,
2013).
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Definice dle kodu CZ-NACE

Tato studie vyuziva statistického ¢lenéni KKO dle klasifikace NACE, které bylo
navrzeno Institutem uméni — Divadelnim Ustavem. Z ddvodu neexistence dat
pro tfidy CZ-NACE (¢tyfmistny kdd), byly ekonomické ¢innosti agregovany
na uroven skupin (tfimistny kéd). V. mnoha pfipadech tak dochdzi k zahrnuti
i téch tfid, které se v definici KKO nevyskytuji. Nékteré tfidy se navic vyskytuji
jak v kulturnich, tak v kreativnich odvétvich, ¢imz dochazi k duplicitnim
zapoctim. Celkové data za KKO (véetné ICT) jsou nicméné o tyto duplicity
ocisténa.

Tabulka 1. Pfehled kédii CZ-NACE v Kulturnich a kreativnich odvétvich (véetné ICT)

MODUL 1 - UCET KULTURY

KREATIVNI PRUMYSLY

1 Architektura

71.1 Architektonické a inzenyrské ¢innosti a souvisejici technické poradenstvi

2 Design
74.1 Specializované navrharské c¢innosti
3 Neznama oblast (spravni ¢innosti)

84.1 Verejna sprava a hospodarska a socidlni politika

94.9 Cinnosti ostatnich organizaci sdruzujicich osoby za U¢elem prosazovani spole¢nych zajmd

4 Reklama

73.1 Reklamni ¢innosti

KULTURNI PRUMYSLY

5 Film a video

47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci ve specializovanych prodejnach

59.1 Cinnosti v oblasti filmd, videozaznam( a televiznich programu

77.2 Prondjem a leasing vyrobkl pro osobni potfebu a pfevazné pro domdacnost

6 Hudba

47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci ve specializovanych prodejnach

59.2 Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské innosti

7 Knihy a tisk

47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci ve specializovanych prodejnach

58.1 Vydavani knih, periodickych publikaci a ostatni vydavatelské ¢innosti+

63.9 Ostatni informacni ¢innosti

74.3 Prekladatelské a tlumocnické ¢innosti

8 Kulturni a umélecké vzdélavani

85.5 Ostatni vzdélavani

9 Kulturni dédictvi

47.7 Maloobchod s ostatnim zbozim ve specializovanych prodejnach

91.0 Cinnosti knihoven, archivi, muzei a jinych kulturnich zafizeni

10 Rozhlas

60.1 Rozhlasové vysilani

11 Scénicka uméni

90.0 Tvarci, umélecké a zabavni ¢innosti

12 Televize

60.2 Tvorba televiznich program a televizni vysilani

13 |Videohry

58.2 Vydévani softwaru

14 |Vytvarné uméni

74.2 Fotografické ¢innosti

90.0 Tvarci, umélecké a zabavni ¢innosti
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MODUL 2 - INFORMACNI A KOMUNIKACNI CINNOSTI

ODVETVIICT

15 ICT

58.1 Vydavani knih, periodickych publikaci a ostatni vydavatelské ¢innosti

58.2 Vydévani softwaru

62.0 Cinnosti v oblasti informaénich technologii (Ize zahrnout celou oblast 62.00)

63.1 Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem, ¢innosti souvisejici s webovymi portaly

63.9 Ostatni informac¢ni ¢innosti

Zdroj: Zdkovd Eva, vystup projektu Mapovdni kulturnich a kreativnich primysli v CR.
Dostupné [on-line]: http://www.idu.cz/cs/mapovani-kulturnich-a-kreativnich-prumyslu-
v-cr-20 (posledni pristup 20. 11. 2014).

Vzhledem k tomu, Ze slozeni KKO dle klasifikace je v rdmci zemi EU i dalSich
anglosaskych zemi nejednotnd, srovnani s ostatnimi zemémi by bylo
zavadéjici. TApani pfi vyuziti klasifikace NACE pro uUcely vyzkumu KKO je
zietelné napt. i v Némecku. Pro srovnani: pfi vypoctu hrubé pridané hodnoty
kulturnich a kreativnich prdmysld je v Némecku vyuzivéno kédt NACE do
druhé urovné (oddily). Zafazeny jsou tyto ekonomické ¢innosti:

Tabulka 2. Definice némeckych KKP dle NACE pro tcely vypoctu HPH

Definice némeckych KKP dle NACE pro ucely vypoctu HPH

58 |Vydavatelské c¢innosti

58.1 Vydévani knih, periodickych publikaci a ostatni vydavatelské ¢innosti

58.2  |Vydavani softwaru

59 |Cinnosti v oblasti filmi, videozaznami a televiznich programi, pofizovani zvukovych nahravek
a hudebni vydavatelské cinnosti

59.1 Cinnosti v oblasti film(, videozdznam a televiznich programd

59.2  |Pofizovani zvukovych nahrdvek a hudebni vydavatelské ¢innosti

60 |Tvorba programui a vysilani

60.1 Rozhlasové vysilani

60.2 Tvorba televiznich program a televizni vysilani

73 | Reklama a prizkum trhu

73.1 Reklamni ¢innosti

73.2 Prazkum trhu a vefejného minéni

90 |Tvaréi, umélecké a zabavni éinnosti

90.0 |Tv0rél’, umélecké a zdbavni ¢innosti

92 Cinnosti heren, kasin a sazkovych kancelari

92.0 |Cinnosti heren, kasin a sdzkovych kancelafi

93 Sportovni, zabavni a rekrea¢ni ¢innosti

93.1 Sportovni ¢innosti

93.2 Ostatni zabavni a rekrea¢ni ¢innosti

Zdroj: BMWi 2014, 5. 9.

Jiné ekonomické ukazatele (zaméstnanost, pocet podnikll, obrat apod.)
némeckych KKP jiz vyuzivaji odliSné koédy (viz tabulku 2) s patfi¢né
dopocéitanymi podily pro KKP (srov. SONDERMANN 2012).

JAK SI STOJi KKO VE SROVNANI S OSTATNIMI HOSPODARSKYMI
SEKTORY?

Aby bylo mozné lépe pochopit pozici KKO v oblasti vyzkumu a vyvoje
v Ceské republice, byly hlavni ukazatele znazornény ve srovnani s dal3imi
hospodaiskymi sektory. Jako srovndvaci sektory byly vyuzity chemicky,
strojirensky a automobilovy pramysl. SloZzeni kazdého sektoru co do tfid CZ-
NACE (tfimistnd pozice) je k nahlédnuti nize:
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Tabulka 3. Piehled kédi CZ-NACE v chemickém pramyslu

CHEMICKY PRUMYSL

Cely oddil 20 - Vyroba chemickych latek a chemickych pripravkd

20.1 - Vyroba zékladnich chemickych latek, hnojiv a dusikatych sloucenin, plastl a syntetického kauc¢uku
v primarnich formach

20.2 — Viyroba pesticidu a jinych agrochemickych pfipravka

20.3 — Vyroba natérovych bareyv, lakl a jinych natérovych materidl(, tiskafskych barev a tmel(

20.4 — Vyroba mydel a detergentd, Cisticich a lesticich prostiedk(, parfému a toaletnich pripravki

20.5 — Vyroba ostatnich chemickych vyrobki

Tabulka 4. Piehled k6dti CZ-NACE ve strojnim priimyslu

STROJNI PRUMYSL

Cely oddil 28 — Vyroba strojll a zafizeni j. n.

28.1 — Vlyroba strojl a zafizeni pro vieobecné tcely

28.2 — Vlyroba ostatnich strojl a zafizeni pro véeobecné ucely

28.9 — Vlyroba ostatnich strojl pro specialni tcely

28.3 — Vlyroba zemédélskych a lesnickych strojl

28.4 - \lyroba kovoobrabécich a ostatnich obrabécich strojl

Tabulka 5. Pfehled kédi CZ-NACE v automobilovém pramyslu

AUTOMOBILOVY PRUMYSL

Cely oddil 29 - Vyroba motorovych vozidel (kromé motocyklQ), privést a ndvést

29.1 — Vyroba motorovych vozidel a jejich motoru

29.2 — Vlyroba karoserii motorovych vozidel, vyroba privés(i a navés(

29.3 — Vyroba dilG a pfislusenstvi pro motorova vozidla a jejich motory

Pfi vyuzivani kodl NACE pro Ucely statistického Setfeni v ramci KKO je nutné

brat na zfetel tato omezeni*: 4. Vycet téchto omezeni
a) Chybovost dat o KKO dle klasifikace NACE: Statisticka data proto zazné| na konferenci Praga
) . L Caput Cultura 18.-19. zafi
mohou obsahovat chybovost, nebot ekonomické jednotky se fadi do 20147 Gst pana J. Novéka
kédu NACE dle pravidla prevazujicich trzeb (k pFifazeni vykazu VaV (CSU) a E. Zakove (IDU).

dochazi na zékladé srovnani s RES - Registr ekonomickych subjektu).
Kulturni a kreativni ¢innosti se ale prevazné déji ve vedlejsich

kddech nebo napfi¢ nékolika kody, jinymi slovy — KKO nemaji svou
vlastni sekci nebo oddil NACE. Obecné proto plati, ze kédy NACE
nejsou pro kategorizaci kulturnich a kreativnich vstupt narodni
ekonomice - v¢etné indikatord VaV - vhodné. Disponibilni data musi
byt agregovéna na tieti uroven (oddil), protoze vice determinovana
data z podrobnéjsich Urovni (tfidy a podtfidy) nejsou k dispozici.

Tim dochazi v nékolika pfipadech k duplicitam (napf. skupina 58.2
Vydavani softwaru se vyskytuje v dil¢im trhu Videohry z toho divodu,
ze obsahuje tfidu 58.21 Vydavani pocitacovych her, skupina 58.2 se
vsak znovu vyskytuje v primyslu ICT). Celkovy Ucet VaV v KKO (vcetné
ICT) tyto duplicity odstranuje.

b) Nedisponibilita odhadi/poméra/indexii: Odhady zastoupeni KKO
v jednotlivych kédech NACE nebyly v této studii uplatnény — to zUstava
ukolem dalsiho 3etfeni.

¢) KKO = mikropodniky a 0OSVC: Zahrani¢ni zkugenosti ukazuji, ze
aktéri KKO jsou co do struktury ze zhruba 95 % mikropodniky, je tedy
otazkou, jak podchytit jejich aktivity ve VaV.

d)  Zkreslené regionalni vykony: Dal3im problémem by bylo zndzornéni
indikator VaV na regiondlni ¢i lokalni urovni — veskeré vykony by
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spadaly do mista sidla ekonomické jednotky presto, Ze fakticky by

se ¢innosti VaV konaly na jiném misté. Tim mUze byt zkreslena napt.
predstava o aglomerac¢nim efektu ¢innosti VaV v KKO, jejich umisténi
do regionalniho inova¢niho kontextu (sit&, klastry apod.)°. (Regiondlni
analyzou se tato studie nezabyva.)

5. Tento problém je
vsak obecny pro vétsinu
zjistovanych statistik.



Kulturni a kreativni odveétvi
ve vyzkumu a vgvoji

Pracovisté vijzkumu a vgvoje

Pocet pracovist VaV zahrnuje viechna pracovisté vyzkumu a vyvoje bez
ohledu na vlastnictvi ICO (k tomuto a k daléimu srov. CSU 20149). Pracovisté
vyzkumu a vyvoje se stejnym ICO tvofi pfedeviim jednotlivé fakulty vysokych
Skol a vyzkumna pracovisté nékterych resortnich vyzkumnych organizaci.
V ostatnich sektorech provadéni VaV (v podnikatelském a soukromém
neziskovém) se pocet pracovist VaV vyznamné nelisi od poctu ekonomickych
subjektl provadéjicich VaV (sledované podniky maji ve vétsiné ptipadd pouze
jedno pracovisté VaV). Pracovisté VaV, ktera by nélezela k vysokoskolskému
sektoru nebo k sektoru soukromému neziskovému, se v KKO az na nékolik
ojedinélych pfipadli nevyskytuiji.

Podnikatelsky sektor provadéni Cinnosti VaV pojima viechny ekonomické
subjekty, jejichz hlavni ¢innosti je trzni vyroba zbozZi nebo sluzeb pro prodej
Siroké vefejnosti za ekonomicky vyznamnou cenu.

Vladni sektor zahrnuje organy statni spravy a samospravy na vsech urovnich
s vyjimkou vy$siho odborného a vysokého Skolstvi. Sem jsou fazeny i véechny
vefejné vyzkumné instituce.

Vysokoskolsky sektor obsahuje viechny vefejné i soukromé univerzity, vysoké
Skoly a dalsi instituce pomaturitniho vzdélavani a rovnéz i vdéechny vyzkumné
ustavy, experimentalni zafizeni a kliniky pracujici pod pfimou kontrolou nebo
fizené ¢i spojené s organizacemi vys$siho vzdélavani.

Soukromy neziskovy sektor zahrnuje soukromé instituce, v¢etné soukromych
osob a domécnosti, jejichz primarnim cilem neni tvorba zisku, ale poskytovani
netrznich sluzeb domacnostem. Jedna se napfi. o sdruzeni vyzkumnych
organizaci, spolky, svazy, spole¢nosti, kluby, hnuti ¢i nadace.
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Srovndni KKO s vybranimi hospodarskgmi sektory CR

Obrazek 3. Vyvoj poctu pracovist VaV ve vybranych odvétvich [2006-2012]

600

X 50
44.0 550

500

400

pocet pracovist
w
o
1SS

200
100
0 -
automobilovy chemicky pramysl strojni pramysl KKO veetné ICT
pramysl (NACE 20) (NACE 28)
(NACE 29)

W 2006 ™2008 ™ 2010 2012 zména mezi lety 2006 a 2012 v %

Zdroj: vlastni setfeni

Ze sledovanych srovnavacich pramyslovych odvétvi rostl pocet
pracovist VaV nejrychleji v KKO, a to o 44 % oproti roku 2006.
Pocet pracovist VaV v ramci KKO v roce 2012 dosahl 550 (strojni
primysl 244, automobilovy primysl 70).

Obrazek 4. Pocet pracovist VaV ve vybranych odvétvich a podil
podnikatelského sektoru [2012]
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Zdroj: vlastni Setfeni
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Pracovisté VaV ve srovnavacich odvétvich pochdzeji v roce 2012 témér

ze 100 % z podnikatelského sektoru, zatimco u KKO ¢ini podnikatelsky
sektor 78 %.



Stav v kulturnich a kreativnich primyslech v roce 2012

Obrazek 5. Vyvoj poctu pracovist VaV v KKO [2006-2012]

600

54,8 S

500

ey
[=}
o

209

pocet pracovist
w
o
o

kulturni odvétvi kreativni odvétvi pramysl ICT CELKEM KKO
(bez duplicit)

™ 2006 ®™2008 =2010 2012 zména mezi lety 2006 a 2012 v %

Zdroj: vlastni setfeni

Pocet pracovist VaV rostl oproti roku 2006 v ramci KKO nejrychleji
v pramyslu ICT (58 %) a v kreativnich odvétvich (55 %).

Naopak, mirny pokles poctu pracovist VaV je oproti roku 2006 sledovan
v kulturnich odvétvich (témér 1 %).

Obrazek 6. Pocet pracovist VaV v KKO a podil podnikatelského sektoru [2012]
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Zdroj: vlastni Setfeni

V pramyslu ICT nalezela pracovisté VaV ze 100 % k podnikatelskému
sektoru (261 pracovist)

V kreativnich odvétvich se pracovisté soukromého sektoru podili ze
73 %.

Pracovisté vykonavajici VaV ¢innosti v kulturnich odvétvich nalezeji
z 60 % k vladnimu, resp. soukromému neziskovému sektoru.
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Pracovisté v KKO v roce 2012 dle CZ-NACE

Tabulka 6. Pocet pracovistVaV v KKO dle CZ-NACE [2012]

Nazev kédu NACE 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012

62.0 Cinnosti v oblasti informacnich technologii 121 132| 152| 159| 165| 185| 214| 219

71.1 Architektonické a inzenyrské ¢innosti a souvisejici

technické poradenstvi 85 79 75 78| 105 122| 132| 146

91.0 Cinnosti knihoven, archiva, muzei a jinych kulturnich

o 62 65 67 71 72 70 69 60
zafizeni

94.9 Cinnosti organizaci sdruzujicich osoby za Gc¢elem

prosazovani spole¢nych zajmi 42 36 43 43 47 >0 >2 44

58.2 Vydavani pocitacovych her 18 19 22 25 23 26 27 21

84.1 Verejna sprava a hospodarska a socidlni politika 18 19 21 21 22 23 18 15

63.1 Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem
a webovymi portaly

85.5 Ostatni vzdélavani 9 9 8 7 10 10 11 10

58.1 Vydavani knih, periodickych publikaci a ostatni
vydavatelské ¢innosti

47.7 Maloobchod s ostatnim zbozim ve specializovanych

orodejnich 3 4 4 6 3 7 9 6
90.0 Tvurci, umélecké a zabavni ¢innosti 2 2 1 1 1 2 3 2
73.1 Reklamni ¢innosti 0 1 1 2 1 3 2 3
74.2 Fotografické ¢innosti 2 1 1 2 1 1 1 0
74.1 Specializované navrharské Cinnosti 0 0 1 1 0 1 0 1
47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci 0 0 1 3 0 0 0 0
FS)?(.);S;%?SU v oblasti filmQ, videozdznam a televiznich 0 0 0 0 0 0 1 5
74.3 Prekladatelské a tlumocnické ¢innosti 1 1 1 0 0 0 0 0
Z7F;$el\3/;oirr\]aéj;Toadﬁ:;s;rgg(;/sirobku pro osobni potirebu 0 0 0 0 0 0 0 0
.2 Pofizovéani zvukovych nahravek a h ni
\5/)9/dav:tel(s)k§éinngstci) yeh nahravelca hueb 0 0 0 0 0 0 0 0
60.2 Tvorba televiznich program a televizni vysilani 0 0 0 0 0 0 0 0
60.1 Rozhlasové vysilani 0 0 0 0 0 0 0 0
63.9 Ostatni informacni ¢innosti 0 0 0 0 0 0 0 0

Pozn.: Razeno sestupné dle priméru za sledované obdobi.
Zdroj: vlastni Setreni

Mezi skupiny KKO dle NACE, které jsou co do poctu pracovist VaV
nejvyznamnéjsi, patfi 62.0 Cinnosti v oblasti informacnich technologii
(219 pracovistVaV v roce 2012) a 71.1 Architektonické a inzenyrské ¢innosti
a souvisejici technické poradenstvi (146 pracovist VaV v roce 2012).
Dalsimi pocetnymi skupinami KKO s vysokym poctem pracovist VaV
jsou 91.0 Cinnosti knihoven, archivd, muzei a jinych kulturnich zafizeni
(60), 94.9 Cinnosti organizaci sdruzujicich osoby za Ucelem prosazovani
spolecnych zajm0 (44) a 58.2 Vydavani pocitacovych her (21).
Zadné pracovisté VaV vykazuiji tyto skupiny nalezejici do KKO:
47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci
74.3 Piekladatelské a tlumocnické ¢innosti
77.2 Prondjem a leasing vyrobkl pro osobni potfebu a prevazné

pro domacnost
59.2 Pofizovéni zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti
60.2 Tvorba televiznich program a televizni vysilani
60.1 Rozhlasové vysilani
63.9 Ostatni informacni ¢innosti
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Zaméstnanost ve vjzkumu a vyvoji

Zaméstnanci VaV jsou nejen vyzkumni pracovnici, ktefi provadéji pfimo
vyzkum a vyvoj, ale také pomocni, technicti, administrativni a jini pracovnici
zaméstnani na pracovistich vyzkumu a vyvoje v jednotlivych zpravodajskych
jednotkach (k tomuto a k daldimu srov. CSU 20147). Mezi zaméstnance VaV
patii i zaméstnanci, ktefi obstaravaji pfimé sluzby k vyzkumnym a vyvojovym
¢innostem (kupf. manazefi VaV, administrativni pracovnici, sekretarky).

Vyzkumni pracovnici vytvéreji nové ¢&i rozsituji stavajici znalosti. Ridi a provadi
¢innosti, které zahrnuji koncepci nebo tvorbu novych znalosti, vyrobk(,
procest, metod a systéml, aplikuji védecké koncepty a teorie. Jedna se
prevazné o zaméstnance, ktefi jsou podle klasifikace zaméstnani (CZ-ISCO)
zafazeni do hlavni tfidy 2 (Specialisté). Mezi vyzkumné pracovniky patfi
i studenti Ph.D. (doktorandi), pokud jsou zaméstnanci sledované organizace
a zabyvaiji se VaV ¢innosti.

Pramérny eviden¢ni pocet zaméstnancu pfepocteny na plny pracovni Uvazek
vénovany vyzkumnym a vyvojovym ¢innostem (Full Time Equivalent — FTE)
vystihuje skute¢nou dobu vénovanou vyzkumu a vyvoji. Jeden FTE je roven
jednomu roku prace na plny pracovni Uvazek zaméstnance, ktery se plné
vénuje VaV cinnosti. Tento ukazatel je vyznamny predevsim u zaméstnanc(
VaV, jejichz pracovni napln se sklddd i z jinych Cinnosti nez vyzkum a vyvoj
(napf. pedagogicti pracovnici), nebot zapocitava pouze tu ¢ast jejich pracovni
doby, po kterou se vénuji VaV. V ukazateli FTE je promitnut i pfepocet hodin
pracovnikd ve vyzkumu a vyvoji na zdkladé dohod o provedeni prace nebo
o pracovni ¢innosti.

Srovnani KKO s vybrangmi hospoddi'skimi sektory CR

Obrazek 7. Vyvoj po¢tu zaméstnancti ve VaV ve vybranych odvétvich [2006-2012]
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Pocet zaméstnanc(ll pfepocteny na plny pracovni Uvazek (FTE)
vénujici se vyzkumnym a vyvojovym ¢innostem byl nejvyssi

u KKO (8400 zaméstnancll ve VaV), coz je témér tfikrat vice nez ve
strojnim pramyslu (3100 zaméstnanct ve VaV) a dvakrat vice nez
v automobilovém pramyslu (3700 zaméstnanct ve VaV).
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Rychlost rlistu poc¢tu zaméstnancd, resp. plnych Gvazka, ve VaV je
nejvyssi u KKO, kde od roku 2006 narostl pocet téchto zaméstnancu

0 80 %.

Nasycenost co do zaméstnancll VaV vykazuje chemicky prdmysl, nebot
od roku 2006 vzrostl pocet zaméstnanctli ve VaV o 7 %.

Pocet plnych Gvazk( zaméstnanc(i VaV v automobilovém prdmyslu
rostl od roku 2006 o 20 %, coz je ¢tyfikrat pomaleji nez u KKO.

Obrazek 8. Pocet zaméstnancti VaV ve vybranych odvétvich a podil
vyzkumnych pracovniki [2012]
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Ze vsech zaméstnancu ve VaV (tedy véetné vyzkumnych pracovnikg,
pomocnikd, technickych pracovnikl ve VaV a dalSich pracovnikd
poskytujici sluzby ve VaV) bylo v roce 2012 zaméstnano v KKO na 41 %
vyzkumnych pracovnik(, coZ predstavuje 3400 plnych pracovnich
tvazkd.

Automobilovy priimysl zaméstnéval v roce 2012 na 2000 vyzkumnych
pracovnikl z celkovych 3700 zaméstnanc( ve VaV.

Nejvyssi pomér vyzkumnych pracovnikd ze viech zaméstnanct ve VaV
vykazuje v roce 2012 automobilovy pramysl (56 % vyzkumnik), ktery
je nasledovan priimyslem chemickym (54 % vyzkumnika).



Stav v kulturnich a kreativnich primyslech v roce 2012

Obrazek 9. Vyvoj poctu zaméstnancti VaV v KKO [2006-2012]
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Zaméstnanci ve VaV (tedy vcetné vyzkumnych pracovnikd, pomocnikd,
technickych pracovnikd ve VaV a dalsich pracovnikd poskytujicich
sluzby ve VaV) zaznamenali nejrychlejsi rozvoj v kreativnich odvétvich,
kde oproti roku 2006 narostl jejich pocet o0 120 %.

Primysl ICT narostl co do poctu zaméstnancu ve VaV od roku 2006 o 84 %,
pricemz v roce 2012 dosahl poctu 4800 plnych pracovnich tvazka.
Kulturni odvétvi oproti roku 2006 ziskala 3 % zaméstnanci ve VaV.

Obrazek 10. Pocet zaméstnancti VaV v KKO a podil vyzkumnych pracovnikii
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V rdmci KKO je nejvice vyzkumnych pracovnik( co do poméru

k celkovému poctu zaméstnanct ve VaV zaméstnano v kulturnich
odvétvich (52 %).

Naproti tomu v prdmyslu ICT tvofi vyzkumni pracovnici 37 % vsech
plnych Gvazkd ve VaV.

V absolutnim poctu vyzkumnych pracovnikd je na predni pozici
pramysl ICT (pfiblizné 1770 pInych Gvazkd), nasledovan kreativnimi
odvétvimi (pfiblizné 1200 plnych Gvazkd).

V kulturnich odvétvich je zaméstnano na 620 vyzkumnych pracovnikd.



Pocet zaméstnancu v KKO v roce 2012 dle CZ-NACE

Tabulka 7. Poéet zaméstnancti v KKO dle CZ-NACE [2012]

potirebu a prevazné pro domacnost

Popisky radku 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
62.0 Cinnosti v oblasti informacnich technologii | 2401,7]| 2072,0| 2295,4| 2567,1| 2558,7 | 2595,7| 3159,4| 3909,8
71.1 Architektonicke a inzenyrské Cinnosti 7688| 736,6| 889,8| 952.2(1077,6|1316,3|1629,5| 1943,
a souvisejici technické poradenstvi
91.0 Cinnosti knihoven, archivd, muzei a jinych

, R 684,01 745,7] 976,5| 952,6| 912,0| 8150| 8023| 797,7
kulturnich zatizeni
i‘é‘lgt?gq”a sprava a hospodarska a socialni 415,6| 391,9| 3551| 407,1| 3639| 4103| 3351| 4815
58.2 Vydavani softwaru 287,2| 338,7| 360,2| 360,5| 345,3| 345,8| 348,9| 328,3
63.1 Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat
a hostingem, ¢innosti souvisejici s webovymi 76,1| 203,6| 117,8| 276,3| 284,8| 5253| 425,6| 614,7
portaly
94.9 Cinnosti ostatnich organizaci sdruzujicich | 6731 gy 6| 1159 1420| 1640| 211,9| 2449| 2422
osoby za Ucelem prosazovani spolecnych zajm{
85.5 Ostatni vzdélavani 33,1 41,3 23,2 30,2 27,7 33,4 46,5 19,1
58.1 Vyd,avam knih, pclervl_odlcky_ch publikaci 79.1 189 188 113 1271 46| 144| 146
a ostatni vydavatelské ¢innosti
47.7 Ma.lopbchoc,i s ostatnlm,zbomm 27 54 43 224 5,7 27.2 235 173
ve specializovanych prodejnach
74.2 Fotografické ¢innosti 13,7 4,2 3,8 10,7 13,1 13,1 15,8 0,0
90.0 Tvlrci, umélecké a zabavni ¢innosti 1,6 8,3 1,9 8,1 8,0 9,3 15,3 15,6
73.1 Reklamni ¢innosti 0,0 1,0 0,6 1,9 79 10,8 9,5 6,9
74.1 Specializované navrharské ¢innosti 0,0 0,0 1,0 0,9 0,0 10,5 0,0 10,0
47.6 Malc?obchod.s Yyrobk),/ pro kultgrql rozhled 0,0 0,0 20| 106 0,0 0,0 0,0 0,0
a rekreaci ve specializovanych prodejnach
59.1 C|pn95t| Y oblastlfllmu, videozaznamu 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,5 56
a televiznich programu
74.3 Prekladatelské a tlumocnické ¢innosti 0,2 0,2 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
59.2 Porlzovlarj! zvuk(?vych nahravek a hudebni 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
vydavatelské ¢innosti
60.1 Rozhlasové vysilani 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
60.% Tvgrba televiznich program a televizni 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
vysilani
63.9 Ostatni informacni ¢innosti 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
77.2 Prondjem a leasing vyrobku pro osobni 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Pozn.: Razeno sestupné dle primeérného poctu FTE za sledované obdobi.
Zdroj: vlastni Setfeni
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Nejvétsi pocet zaméstnancli ve VaV v roce 2012 vykazuji v rdmci KKO
skupina 62.0 Cinnosti v oblasti informa¢nich technologii (3900 plnych
tvazkd) a 71.1 Architektonické a inzenyrské cinnosti a souvisejici
technické poradenstvi (1900 plnych pracovnich uvazka).
Vyznamnymi zaméstnavateli vyzkumnych pracovnikl v roce 2012 jsou
i skupiny 91.0 Cinnosti knihoven, archiv(l, muzei a jinych kulturnich
zarizeni (témér 800), 84.1 Vefejna sprava a hospodarska a socialni
politika (480 plnych uvazka), 63.1 Cinnosti souvisejici se zpracovanim
dat a hostingem, ¢innosti souvisejici s webovymi portély (610 plnych
tvazku) a 58.2 Vydavani softwaru (328 plnych tvazk()
Pracovni Uvazky ve VaV nebyly zaznamendny u téchto skupin NACE
v rdmci KKO:
47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci

ve specializovanych prodejnach




74.3 Prekladatelské a tlumoc¢nické Cinnosti

59.2 Pofizovéni zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti

60.1 Rozhlasové vysilani

60.2 Tvorba televiznich program a televizni vysilani

63.9 Ostatni informacni ¢innosti

77.2 Prondjem a leasing vyrobku pro osobni potiebu a pfevazné pro
domacnost

Vydaje na vgzkum a vgvoj

Vydaje na VaV predstavuji veskeré vydaje (bézné a kapitélové) uréené na
vlastni vyzkum a vyvoj provadény v ramcizpravodajské jednotky nebo sektoru
ekonomiky bez ohledu na zdroj jejich financovani (k tomuto a k dalsimu srov.
CSU 20149),

Podnikatelsky sektor — podnikatelské (soukromé) zdroje z CR tvofi vlastni
zdroje sledovanych podnik( uréené na u nich provadény VaV (bez pfijmu
zprodeju sluzebVaV na zakazku pro jiny subjekt a vlastnich zdrojd ur¢enych na
predfinancovéni VaV projektd realizovanych z rozpoctu EU) a podnikatelské
zdroje ekonomickych subjektd plsobicich na iUzemi daného statu urcené na
VaV provadény v jinych podnicich ve sledovaném staté ¢i na vysokych skolach
nebo verejnych vyzkumnych institucich.

VIadni sektor bez vysokych 3kol — vefejné zdroje (institucionalni ¢i ucelové)
pochazejici ze statniho rozpocltu nebo rozpoctu kraji urcené na VaV
provadény na tzemi CR. Do vefejnych zdroji CR musi byt zapo¢tena i ta ¢ast
finanénich prostredkd, ktera byla poskytnuta ze statniho rozpo¢tu CR v ramci
spolufinancovani operacnich a rdmcovych vyzkumnych program( EU. Do
vladniho sektoru se nezapocitavaji prostfedky vydané ve vysokoskolském
sektoru, ktery je ve statistice veden samostatné.Vzhledem k absenci organizaci
z tohoto sektoru s hlavni ¢innosti v KKO se tyto prostfedky neobjevuiji.

Zahrani¢i - zahrani¢ni zdroje zahrnujici veskeré financni prostiedky na
VaV poskytnuté ze zahrani¢i. V pfipadé CR sem pat#i predevsim zdroje
mezinarodnich organizaci (Evropska unie, NATO aj.) v€etné jejich zafizeni
a provozU uvnitf hranic zemé a zdroje matefskych podnikd financujicich VaVv
v jejich zahraniénich afilacich v CR.

Ostatni narodni zdroje, které tvofi vlastni pfijmy vysokych 3kol a soukromych
neziskovych instituci nepochéazejici ze statniho rozpoctu, podnikatelského
sektoru nebo ze zahranidi. Tyto zdroje jsou v ramci celkovych vydajl na VaV
v CR zanedbatelné.
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Srovndni KKO s vybrangmi hospodarskymi
sektory CR

Obrazek 11. Vyvoj vyse vydajua na VaV ve vybranych odvétvich [2005-2012]
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Zdroj: vlastni Setfeni

Vydaje na Cinnosti VaV rostly od roku 2006 u viech sledovanych
odvétvi, nejrychleji pak u KKO (o 128 %).

Vydaje na c¢innosti VaV byly u automobilového primyslu oproti roku
2006 navyseny o 12 %.

Nejvyssi vydaje na Cinnosti VaV vykazala KKO, a to 8,2 mld. K¢, coz je

0 40 % vice nez v automobilovém priimyslu (4,6 mid. K¢).

Cinnosti VaV s nejnizsimi vydaji byly sledovany u chemického priimyslu
(957 mil. K¢&), coz predstavuje pfiblizné 12 % celkovych vydajl na VaV

u KKO.

Obrazek 12. Vydaje na VaV ve vybranych odvétvich a podil soukromych zdrojti
[2012]
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V roce 2012 pochazelo v KKO 70 % vydajd na c¢innosti VaV ze
soukromych zdrojd (domécich a zahrani¢nich), tj. témérf tretina vydajd
na VaV pochazi z vefejnych zdroj.

Nejvyssi pomér soukromych zdrojl na ¢innosti VaV vykazuje chemicky
pramysl (88 %).
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V absolutnich hodnotéch plynulo v roce 2012 na ¢&innosti VaV nejvice
soukromych zdroju v KKO (5,7 mld. K¢ oproti napt. chemickému
primyslu 0,8 mld. K¢) - (pozn. — neda se srovnavat?). V chemickém
primyslu vsak byl podil soukromych zdrojd o 18 procentnich bodu
vyssi.

Strojni prmysl a automobilovy primysl vykazuji podil soukromych
zdrojl na ¢innosti VaV pfiblizné shodné (pies 80 %).

Stav v kulturnich a kreativnich odvétvich v roce 2012

Obrazek 13. Vyvoj vyse vydaji na VaV v KKO [2006-2012]
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Zdroj: vlastni Setfeni

Vydaje na VaV rostly v ramci KKO nejrychleji u prdmyslu ICT - v rdmci
sledovanych let rostly vydaje v prdméru o 141 %.

Vydaje na VaV v kulturnich odvétvich se ve sledovaném obdobi zvysily
0 25 %, tedy nejméné ze viech segment( KKO. Oproti letdm 2008

a 2010 doslo v roce 2012 dokonce k poklesu.

Obrazek 14. Vyse vydaji na VaV v KKO a podil soukromych zdrojt [2012]
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Podil soukromych zdroja na ¢innosti VaV je nejvyssi u pramyslu ICT (83 %).
V kulturnich odvétvich jsou prostfedky na ¢innosti VaV ¢erpany z 66 %
z vefejnych zdroja.

V kreativnich odvétvich soukromé zdroje pokryvaly 59 % vydaja na
¢innosti VaV.



Celkoveé vydaje na VaV v KKO v roce 2012 dle CZ-NACE

Tabulka 8. Celkové vydaje na VaV v KKO dle CZ-NACE [2012]

Kod NACE 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012

62.0 Cinnosti v oblasti informacnich 1944,7 | 1728,5| 1913,3| 2344,6| 2413,5| 2658,8 | 3064,9 | 3557,8
technologif

71.1 Architektonické a inzenyrské ¢innosti 747,2| 662,6| 759,9| 822,6| 8550| 1228,3| 1529,8| 1907,1
a souvisejici technické poradenstvi

63.1 Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat 19,0 826| 162,7| 314,1| 3488| 676,6| 1130,5| 1191,6
a hostingem, cinnosti souvisejici s webovymi

portaly

91.0 Cinnosti knihoven, archivd, muzei 296,1| 3453| 501,4| 563,7| 7106| 602,0| 452,2| 537,5
a jinych kulturnich zatizeni

84.1 Verejna sprava a hospodaiska a socidlni 312,2| 335,7| 3059| 284,1| 317,5| 366,2| 368,4| 435,5
politika

94.9 Cinnosti ostatnich organizaci sdruzujicich 140,8| 1409| 144,0| 1456| 191,2| 246,5| 293,5| 292,22
0soby za Ucelem prosazovéni spole¢nych z4jmi

58.2 Vydavani softwaru 201,0| 248,6| 2694| 2742| 2095| 2446| 2113| 2375
47.7 Maloobchod s ostatnim zbozim 2,2 3,4 2,0 18,4 16,1 21,1 27,2 22,9
ve specializovanych prodejnach

85.5 Ostatni vzdélavani 38,5 41,5 20,4 30,2 35,8 26,6 29,7 16,6
74.1 Specializované navrharské ¢innosti 0,0 0,0 0,2 0,2 0,0 4,7 0,0 7.1
59.1 Cinnosti v oblasti filmy, videozaznam( 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,7 46
a televiznich program

90.0 Tvlrci, umélecké a zabavni ¢innosti 1,1 2,3 1,8 3,6 33 39 3,9 3,8
73.1 Reklamni ¢innosti 0,0 0,7 2,0 2,5 4,0 9,0 2,4 3,6
58.1 Vydavani knih, periodickych publikaci 16,5 9,0 23,6 11,5 10,2 9,8 8,4 2,6
a ostatni vydavatelské ¢innosti+

74.2 Fotografické ¢innosti 9,0 7,6 3,2 7.1 17,6 12,6 16,5 0,0
47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni 0,0 0,0 0,6 3,6 0,0 0,0 0,0 0,0
rozhled a rekreaci ve specializovanych

prodejnach

74.3 Prekladatelské a tlumoc¢nické ¢innosti 0,0 0,3 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
59.2 Pofizovéni zvukovych nahravek 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
a hudebni vydavatelské ¢innosti

60.1 Rozhlasové vysilani 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
60.2 Tvorba televiznich programl a televizni 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
vysilani

63.9 Ostatni informacni ¢innosti 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
77.2 Prondjem a leasing vyrobkd pro osobni 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
potrebu a prevazné pro domdacnost

Pozn.: Razeno sestupné dle roku 2012, v mil. K¢.

Zdroj: vlastni Setfeni
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Nejvys3i vydaje na VaV vykazovala v ramci KKO skupina 62.0 Cinnosti

v oblasti informacnich technologii, ktera pfesahla 3,5 mld. K¢.

V roce 2012 doséhly k téméf 2 mld. K¢ vydajli na VaV

71.1 Architektonické a inzenyrské ¢innosti a souvisejici technické
poradenstvi a k 1 mld. K¢ se blizily 63.1 Cinnosti souvisejici se
zpracovanim dat a hostingem, ¢innosti souvisejici s webovymi portaly.
DalSimi vyznamnymi skupinami KKO v roce 2012 co do vydajl na VaV
jsou 91.0 Cinnosti knihoven, archiv(i, muzei a jinych kulturnich zafizeni
(537 mil. K¢&), 84.1 Verejna sprava a hospodarska a socidlni politika

(435 mil. K¢), 94.9 Cinnosti ostatnich organizaci sdruzujicich osoby za
Ucelem prosazovani spolecnych zajma (292 mil. K¢) a 58.2 Vydavani
softwaru (237 mil K¢).
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Velky narGst vydaju je pak mezi lety 2006 a 2012 viditelny u skupiny
63.1 Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem, ¢innosti
souvisejici s webovymi portaly. A to vice nez Sedesatinasobny
z 19 mil. K¢ v roce 2006 na témér 1,2 mld. K¢ v roce 2012.
V ramci KKO na Cinnosti VaV nevydavaji prostfedky predevsim tyto
skupiny CZ-NACE:
47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci
ve specializovanych prodejnach
74.3 Prekladatelské a tlumocnické ¢innosti
59.2 Pofizovéni zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti
60.1 Rozhlasové vysilani
60.2 Tvorba televiznich program a televizni vysilani
63.9 Ostatni informacni ¢innosti
77.2 Prondjem a leasing vyrobkl pro osobni potfebu a prevazné
pro domacnost



Prodej sluzeb vgjzkumu a vjvoje

Trzby za prodej sluzeb vyzkumu a vyvoje jsou trzby, které zpravodajska
jednotka vykaze béhem sledovaného obdobi z VaV provadéného na zakazku
pro jiny subjekt (k tomuto a k dal$imu srov. CSU 2014°). U vefejnych vysokych
skol a verejnych vyzkumnych instituci jde pfedevsim o trzby za prodej sluzeb
VaV jinym subjektdm prostfednictvim smluvniho vyzkumu (vice viz pfislusna
definice uvedena v oddile 128b). Celkové trzby za prodej sluzeb VaV zahrnuji
jak trzby za provedeny VaV pro subjekty v CR, tak i v zahraniéi.

Trzby za prodej sluzeb VaV nezahrnuiji pfijaté licenéni poplatky za poskytnuti
prava docasné uzivat nehmotné vysledky VaV (napf. patentové licence
nebo licence na know-how) ani trzby za prodej vyrobné technickych
poznatkl (know-how), predmétd priimyslovych prav (kupt. nakup patentd,
prmyslovych a uzitnych vzord) a jinych nehmotnych vysledkd vyzkumné,
vyvojové ¢i jiné dusevni tvofivé ¢innosti. Trzby za prodej sluzeb VaV nesmi
zahrnovat trzby za prodané nové nebo inovované vyrobky nebo sluzby
vzniklé na zakladé provadéného VaV.

Tyto Udaje jsou v setfeni CSU zjistovany od roku 2010. Nemohou byt proto
studovany ve stejném ¢asovém Useku jako ostatni ukazatele.

Srovnani KKO s vybranjmi hospodai'skimi sektory CR

Obrazek 15. Vyvoj pFijm z prodeje sluzeb VaV ve vybranych odvétvich [2010-2012]
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2010 2011 ® 2012 zména mezi lety 2006 a 2012 v %

Zdroj: vlastni Setfeni

Nejvyssi trzby ze sledovanych priimyslovych odvétvi vykazuji KKO,
kterd v roce 2012 dosahla trzeb z prodeje sluzeb VaV v objemu témér
4 mld. K¢. Strojni pramysl docilil trzeb z prodeje sluzeb VaV ve vysi
1,6 mld. K¢, automobilovy prdimysl pak utrzil 930 mil. K¢.

Trzby za prodané sluzby ve vyzkumu rostly od roku 2010 nejrychleji
v automobilovém pramyslu (v roce 2012 0 90 % oproti roku 2010).
Pfijmy v KKO i chemickém primyslu rovnéz rostly, a to téméf o 80 %
oproti roku 2010.
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9. Zdroj dostupny [on-

linel: http://www.czso.cz/csu/
redakce.nsf/i/metodologicka_
priloha_vysokoskolsky_
vyzkum_a_vyvoj/SFile/priloha.
pdf (posledni pfistup 21.11.
2014).
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Obrazek 16. Pfijmy z prodeje sluzeb VaV ve vybranych odvétvich a podil pfijma
ze zahranici [2012]

v mil. K¢
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Zdroj: vlastni setfeni

Trzby z prodeje sluzeb VaV témér zcela plynuly ze zahranici
u automobilového pramyslu (98 %) a u primyslu chemického (94 %).
Oproti tomu se prodej sluzeb VaV v ramci KKO vice soustredi
na domadci trh, ze kterého plyne 40 % trzeb.

V absolutnich hodnotéch vykazuji nejvyssi trzby ze zahranici KKO
(2,3 mld. K¢), strojni prmysl cerpa z exportu sluzeb VaV témér

1 mld. K¢.

Stav v kulturnich a kreativnich primyslech v roce 2012

Obrazek 17. Vyvoj pfijmi z prodeje sluzeb VaV v KKO

v mil. K¢
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Zdroj: vlastni setfeni
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Pfijmy z prodeje sluzeb VaV se béhem poslednich sledovanych tfi let
(2010-2012) rapidné zvysily u kreativnich odvétvi, a to 0 242 %.

Naopak, propad trzeb z prodeje sluzeb VaV oproti roku 2010 je

zaznamenan u kulturnich odvétvi, ktera i pres pocatecni rlist spadla
v roce 2012 o vice nez 60 %.



Obrazek 18. Pfijmy z prodeje sluzeb VaV v KKO a podil pfijmi ze zahranici
[2012]
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Zdroj: vlastni setfeni

Nejvyssi trzbou pfispéla ke KKO kreativni odvétvi, a to vice nez

2 mid. K¢. Dalsi 1,9 mld. K¢ pfipada na pramysl ICT.

Kulturni odvétvi vykdazala v roce 2012 trzbu z prodeje sluzeb VaV ve
vysi 133 mil. K¢.
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Trzby z prodeje sluzeb VaV v KKO v roce 2012 dle CZ-NACE

Tabulka 9. Trzby z prodeje sluzeb VaV v KKO dle CZ-NACE [2012]

CZ-NACE

2010

2011

2012

NACE

Celkem

z toho exp.

Celkem

z toho exp.

Celkem

z toho exp.

62.0 Cinnosti v oblasti informacnich
technologif

1226035

289318

1561219

459 695

1610411

518379

71.1 Architektonické a inzenyrské
¢innosti a souvisejici technické
poradenstvi

585161

364 553

1121992

679 541

1989 157

1713343

58.2 Vydavani softwaru

165 694

63 530

171 695

103762

98 257

29 065

74.2 Fotografické ¢innosti

168 357

161616

267 091

260 703

0

0

63.1 Cinnosti souvisejici se
zpracovanim dat a hostingem,
¢innosti souvisejici s webovymi
portaly

43121

5129

99 588

40101

157 388

24 874

94.9 Cinnosti ostatnich organizaci
sdruzujicich osoby za Ucelem
prosazovani spole¢nych zajmi

9497

67

47 326

32551

47 397

36975

91.0 Cinnosti knihoven, archiva,
muzei a jinych kulturnich zafizeni

9993

19 067

240

18725

47.7 Maloobchod s ostatnim zbozim
ve specializovanych prodejnach

873

663

16 854

1197

14 802

623

85.5 Ostatni vzdélavani

556

1405

58.1 Vydavani knih, periodickych
publikaci a ostatni vydavatelské
¢innosti

85

59.1 Cinnosti v oblasti filma,
videozaznaml a televiznich program?

72

47.6 Maloobchod s vyrobky
pro kulturni rozhled a rekreaci
ve specializovanych prodejnach

59.2 Pofizovéni zvukovych nahravek
a hudebni vydavatelské ¢innosti

60.1 Rozhlasové vysilani

60.2 Tvorba televiznich program
a televizni vysilani

63.9 Ostatni informacni ¢innosti

73.1 Reklamni ¢innosti

74.1 Specializované navrharské
¢innosti

o |O|of ©O |©o| ©

o |0 © |©Oo| ©

o |Oo|o| © |Oo| ©

o |O|of ©O |©O| ©

o |0 © |Oo| ©

o ||| © |Oo| ©

74.3 Prekladatelské a tlumocnické
¢innosti

77.2 Prondjem a leasing vyrobku
pro osobni potfebu a pfevazné
pro domacnost

84.1 Verejna sprava a hospodaiska
a socidlni politika

90.0 Tvarci, umélecké a zabavni
¢innosti

Pozn.: V tis. KC.

Zdroj: vlastni Setfeni

Trzby plynouci ze skupiny CZ-NACE 62.0 Cinnosti v oblasti
informacnich technologii a 71.1 Architektonické a inZzenyrské ¢innosti
a souvisejici technické poradenstvi prevysuji co do trzeb ostatni
ekonomické ¢innosti o celé fady. Prvni skupina utrzila 1,6 mld. K¢,

druhd 2 mld. K¢.
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V roce 2012 dale vykazaly pfijmy z prodeje sluzeb VaV skupiny
58.2 Vydavani softwaru (98 mil. K¢), 63.1 Cinnosti souvisejici se
zpracovanim dat a hostingem, ¢innosti souvisejici s webovymi
portaly (vice nez 157 mil K¢), 94.9 Cinnosti ostatnich organizaci
sdruzujicich osoby za ucelem prosazovani spole¢nych zajm0 (vice nez
47 mil. K¢), 91.0 Cinnosti knihoven, archivd, muzei a jinych kulturnich
zafizeni (témér 19 mil K¢&) a 47.7 Maloobchod s ostatnim zbozim ve
specializovanych prodejnéch (téméf 15 mil. K¢)
Vysokou miru trzeb plynoucich ze zahrani¢i vykazuji 71.1
Architektonické a inZzenyrské ¢innosti a souvisejici technické
poradenstvi (86 %).
Z&dné nebo jen velmi malé pfijmy plynouci z prodeje sluzeb VaV
vykazuji od roku 2010 tyto skupiny CZ-NACE z KKO:
58.1 Vydavani knih, periodickych publikaci a ostatni vydavatelské
¢innosti
59.1 Cinnosti v oblasti filmd, videozaznam a televiznich program(i
47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci
ve specializovanych prodejnach
59.2 Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti
60.1 Rozhlasové vysilani
60.2 Tvorba televiznich program a televizni vysilani
63.9 Ostatni informacni ¢innosti
73.1 Reklamni ¢innosti
74.1 Specializované navrharské ¢innosti
74.3 Piekladatelské a tlumocnické ¢innosti
77.2 Prondjem a leasing vyrobkl pro osobni potfebu a prevazné
pro domacnost
84.1 Verejna sprava a hospodarskd a socidlni politika
90.0 Tvarci, umélecké a zabavni ¢innosti
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Prehled hlavnich zjisténi

Prehled hlavnich zjiSténi

POCET PRACOVIST VAV

Pocet pracovist VaV v KKO rostl od roku 2006 Ctyrikrat rychleji nez

u automobilového prdmyslu a 1,5krét rychleji nez u prlimyslu strojniho.
V porovnani se srovnavacimi priimyslovymi odvétvimi se v KKO
pracovisté VaV rekrutuji ve vys$si mife z vlddniho nebo soukromého
neziskového sektoru.

Nejrychleji rostl pocet pracovist v oblasti informacnich technologii

a architektonickych ¢innosti.

Pracovisté VaV kulturnich odvétvi se vyskytuji predevsim ve vladnim
nebo soukromém neziskovém sektoru, zatimco ¢innosti VaV v ICT

a kreativnich odvétvich probihaji v sektoru soukromém.

ZAMESTNANOST VE VAV

Kulturni a kreativni odvétvi zaméstnavaji nejvice pracovnikll ve VaV

ze sledovanych primyslovych odvétvi.

Zaméstnanost vyzkumnych pracovnik(l roste v KKO nejrychleji ze
sledovanych pramyslovych odvétvi.

Kulturni a kreativni odvétvi zaméstnavaji v absolutnim poctu nejvice
vyzkumnych pracovnik( ze vsech srovnavacich pramyslovych odvétvi.
V rdmci KKO vznikala pracovni mista pro zaméstnance VaV nejrychleji
v kreativnich odvétvich a v ICT.

V rdmci KKO jsou vyzkumni pracovnici zaméstnani nejvice v kulturnich
odvétvich.

Nejvyznamnéjsimi zaméstnavateli pracovnik( VaV jsou oblasti ICT

a architektury.

VYDAJE NAVYZKUM A VYVOJ

Vydaje na VaV v kulturnich a kreativnich odvétvich rostou nejrychleji
a jsou nejvyssi ze vsech sledovanych priimyslovych odvétvi.

Nejvice na VaV vydavaji kulturni a kreativni odvétvi, pficemz mira
Ucasti soukromého sektoru je v priiméru nizsi nez u ostatnich
sledovanych odvétvi.

Nejrychleji zvysuje vydaje na VaV primysl ICT a kreativni

odvétvi, pfedevsim cinnosti v oblasti informacnich technologii

a architektonické cinnosti.

Pramysl ICT a kreativni odvétvi jsou z vétsi casti financovany ze
soukromych zdroju, kdezto kulturni odvétvi ze zdrojli verfejnych.

TRZBY Z PRODEJE SLUZEB VYZKUMU A VYVOJE
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Co do trzeb roste nejrychleji automobilovy priimysl, KKO dosahuiji ale
nejvyssich trzeb.

Prodej sluzeb VaV v rdmci KKO se v poméru k ostatnim srovnavacim
odvétvim vice soustfedi na domaci trh, ze kterého plyne 40 % trzeb.
Trzby rapidné zvysuje béhem poslednich tfi let kreativni odvétvi,
kulturni odvétvi v trzbach pada.

Pramysl ICT a kreativni odvétvi utrzily dohromady k 4 mld. K¢, predevsim
diky informacnim technologiim a architektonickym ¢innostem.

Sluzby ve VaV v ramci architektonickych ¢innosti jsou vyvoznim artiklem.



Graficky Prehled hlavnich ukazatelt

Obrazek 19. Zména indikator( VaV mezi lety 2006 a 2012 (2006 = 100) [v %]
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Tabulka 10. Hlavni ukazatele VaV ve vybranych odvétvich [2012]
Hlavni ukazatele VaV | Pocet pracovist | Vydaje naVaV |Pocetzam. "I'Irzby LUy of ze
v roce 2012 Vav (mil. K¢) ve VaV (FTE) aveclam el
(mil. K¢) (mil. K¢)
Chemicky primysl 89 957,5 844,9 295,2 276,8
Strojni pramysl 244 3844,5 3176,0 1603, 4 967,5
Automobilovy primysl 70 4610,5 37204 932,0 913,6
gg'\f:tr\:' (‘\’/ l‘:ﬁ;“l’g}) 550 8220,4 8407,2 3937,6 23233
Zdroj: vlastni Setfeni
Tabulka 11. Kulturni a kreativni odvétvi — hlavni ukazatele VaV [2012]
Kultur’m’ a kreativni odvétvi Podet pracovist Vydaje Pocet zam. | Trzby za sluzby |z toho ze
Hlavni ukazatele VaV VaV na ya\lv ve VaV Vay ce!kem zal:nranvla
vroce 2012 (mil. K¢) (FTE) (mil. K¢) (mil. K¢)
KREATIVNI ODVETVI 209 2645,5 2684,5 2036,55 1750,32
Architektura 146 1907,1 1943,9 1989,16 1713,34
Design 1 71 10 0,00 0,00
Neznama oblast (spravni ¢innosti) 59 727,7 723,7 47,40 36,98
Reklama 3 3,6 6,9 0,00 0,00
KULTURNI ODVETVI (bez duplicit) 105 825,5 1198,2 133,26 29,69
Film a video 2 4,6 5,6 0,07 0,00
Hudba 0 0,0 0 0,00 0,00
Knihy a tisk 4 2,6 14,6 0,00 0,00
Kulturni a umélecké vzdélavani 10 16,6 19,1 1,41 0,00
Kulturni dédictvi 66 560,4 815 33,53 0,62
Rozhlas 0 0,0 0 0,00 0,00
Scénicka uméni 2 3,8 15,6 0,00 0,00
Televize 0 0,0 0 0,00 0,00
Videohry 21 237,5 328,3 98,26 29,07
Vytvarné uméni 2 3,8 15,6 0,00 0,00
PRUMYSL ICT 261 4989,5 4867 4 1866,06 572,32
Informacni a komunikacni technologie 261 4989,5 4867,4 1866,06 572,32
CELKEM KKO (bez duplicit) 550 8220,4 8407,2 3937,61 2323,3

Zdroj: vlastni setreni
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Tabulka 12. Skupiny CZ-NACE v ramci KKO - hlavni ukazatele VaV [2012]

Skupiny CZ-NACE v ramci KKO Pocet . Vydaje |Pocet Trzby za sluzby |z toho ze
Hlavni uk le VaV 2012 pracovist [naVaV |zam.ve |VaV celkem zahranici
ST DR AL VaVv (mil. K&) |VaV (FTE) | (mil. K¢) (mil. K&)
47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled 0 0,0 0,0 0,00 0,00
a rekreaci

47.7 Maloob_ch‘od s os,tatnlm zb.ozllm 6 229 173 14,80 0,62
ve specializovanych prodejnach

58.1 Vydavanll knih, perlodllcvlfych p_ubllkaa 4 26 14,6 0,00 0,00
a ostatni vydavatelské ¢innosti

58.2 Vydavani pocitacovych her 21 237,5 328,3 98,26 29,07

59.1 Clnnos.tl v’oblastl ﬁlmtﬂ, videozdznamU 2 46 56 0,07 0,00
a televiznich programu

59.2 Pofizovani zylfkovych nahravek a hudebni 0 0,0 0,0 0,00 0,00
vydavatelské ¢innosti

60.1 Rozhlasové vysilani 0 0,0 0,0 0,00 0,00

60.2 Tvo,rt,>a,teIeV|zn|ch programu a televizni 0 0,0 0,0 0,00 0,00
vysilani

62.0 Cinnosti v oblasti informacnich technologii 219 3557,8 3909,8 1610,41 518,38

63.1 Clnno§t| souvisejici se zpracovanim dat 17 11916 6147 157.39 24,87
a hostingem a webovymi portaly

63.9 Ostatni informacni ¢innosti 0 0,0 0,0 0,00 0,00

71.1 Archltgktgnllcke a |'nze,nyrske cinnosti 146 1907,1 1943, 1989,16| 171334
a souvisejici technické poradenstvi

73.1 Reklamni ¢innosti 3 3,6 6,9 0,00 0,00

74.1 Specializované navrharské ¢innosti 1 7.1 10,0 0,00 0,00

74.2 Fotografické Cinnosti 0 0,0 0,0 0,00 0,00

74.3 Prekladatelské a tlumoc¢nické Cinnosti 0 0,0 0,0 0,00 0,00

77.2 Prorv1ajem a !easllvngvvyrobku pro osobni 0 0,0 0,0 0,00 0,00
potiebu a prevazné pro domacnost

84.1 Ver'ej'na sprava a hospodaiska a socidlni 15 435,5 4815 0,00 0,00
politika

85.5 Ostatni vzdélavani 10 16,6 19,1 1,41 0,00

90.0 TvUrci, umélecké a zabavni ¢innosti 2 3,8 15,6 0,00 0,00

91.0 Clnnostll knlhgvenl, archivl, muzei a jinych 60 5375 797.7 1873 0,00
kulturnich zafizeni

94.9 gvnnostl organizaci ,sdruzuglc[ch o§9b): za 44 2922 2422 47,40 36,98
Ucelem prosazovani spole¢nych zajm{

CELKEM KKO 550 8220,4| 8407,2 3937,61 2323,3

Zdroj: vlastni setfeni
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Obrazek 20. Umisténi sektord KKO dle hlavnich indikatort VaV [2012]
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Pozn.: Velikost obrazce zndzorriuje pocet pracovist ve VaV.
Zdroj: vlastni Setfeni

Obrazek 21. Umisténi KKO a srovnavanych odvétvi dle hlavnich indikatort VaV [2012]
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Pozn.: Velikost obrazce zndzorriuje pocet pracovist ve VaV.
Zdroj: vlastni setreni
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Zaver

Zavéry studie potvrzuji, ze souc¢asna podoba klasifikace NACE neumoziuje
ziskat pfesné udaje pro jednotlivé dil¢i trhy KKO. S ohledem na tato omezeni
dochazi studie k nékolika zjisténim:

V absolutnich hodnotach vydavaji KKO na cinnosti VaV témér tolik, co
automobilovy a strojni prdmysl dohromady, a za sluzby VaV utrzi KKO témér
1,5krat vice nez zminéna dvé hospodarska odvétvi. Vyznamnymi aktéry VaV
v CR jsou oblast aplikovaného vyzkumu v architektonickych ¢&innostech
stejné jako ICT. Vyznamnou pozici zaujima i oblast vydavani softwaru vcéetné
pocitacovych her.

Cinnostem ve VaV ¢eska KKO dle dostupnych dat nevénuiji pozornost viibec ¢i
jen sporadicky oblasti Designu (Specializované ndvrhafské ¢innosti), dale pak
Cinnosti v oblasti film(, videozéznam( a televiznich programd, Pofizovani
zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské Cinnosti, Rozhlasové vysilani
a Tvorba televiznich program a televizni vysilani. Paklize cinnosti VaV
v téchto jmenovanych odvétvich neprobihaji pod jinou skupinou kédi NACE
nebo jednoduse zlstaly pro statisticky sbér dat neviditelné, je nutné si polozit
otazku, zda a popf. jakym zplsobem aktivovat ¢innosti VaV a prodej jejich
sluZzeb v téchto odvétvich pro jejich udrzitelnost a rozvoj.

Ve svétle téchto zjisténi by bylo ucelné zahdjit jak optimalizaci sbéru
statistickych dat s ohledem na strukturu KKO, tak dalsi vyzkumné aktivity
pro blizsi poznani téchto odvétvi. Navazujici vyzkumné otdzky mohou byt
zaméfeny na podporu udrzitelnosti rdstu odvétvi ICT, architektonickych
a inzenyrskych ¢innosti a odvétvi vydavani softwaru a pocitacovych her, které
se jevi v ¢innostech VaV velmi aktivni. Stejné tak vyznamnou otazkou jsou
moznosti aktivace ¢innosti VaV v téch odvétvich KKO, ktera se ¢innostem VaV
nezabyvaji. Jako dalsi strategické aktivity se nabizi zjiStovani moznych bariér
ve spolupraci vyzkumnych organizaci s podniky spadajicimi pod tato odvétvi
a vyvozeni dlsledki pro strategickou podporu.

Prehled hlavnich zaveéru

ZAVER C. 1: KKO jsou jako celek rychle rostoucim trhem v oblasti Vav
KKO jsou jako celek rychle rostoucim trhem v oblasti VaV, kdyz téméf ve viech
ukazatelich (pocet pracovist VaV, pocet zaméstnancl ve VaV, vydaje na VaV
a trzby z prodeje sluzeb VaV) pred¢i srovnavaci odvétvi jako automobilovy,
strojni a chemicky priimysl, a to i v rdmci dlouhodobych tendenci.

ZAVER C. 2: Vysoké vydaje na VaV i trzby za sluzby VaV

V absolutnich hodnotédch vydavaji KKO téméf tolik, co automobilovy
a strojni primysl dohromady. Za sluzby VaV utrzi KKO témér 1,5krét vice
nez automobilovy a strojni primysl dohromady.

ZAVER C. 3: Tahouny jsou architektonické ¢innosti a pramysl ICT

Pfi blizSim pohledu Ize zjistit, Ze tahouny téchto odvétvi jsou predevsim
architektonické ¢innosti a primysl ICT. Vyznamnou pozici zaujimaji i oblasti
vydavani softwaru (véetné pocita¢ovych her).
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ZAVER C. 4: Co do poméru je nejvice vyzkumnych pracovnikd

v kulturnim dédictvi

Cinnosti knihoven, archivd, muzei a jinych kulturnich zafizeni zaujimaji pfedni
pozice co do poctu podilu vyzkumnych pracovniki na celkovém poctu
zaméstnanct (FTE) v ramci kulturnich odvétvi.

ZAVERC.4:TechniétipracovniciveVaV se zhusta vyskytujiv primysluICT,
zejména v rdmci ¢innosti v oblasti informaénich technologii i v kreativnich
odvétvich v oblasti architektonickych ¢innosti.

ZAVER C. 5: Film, hudba a vysilani nevydavaji finance na éinnosti VaV
Cinnostem ve VaV se dle dostupnych dat nevénuiji vilbec ¢i jen sporadicky
oblasti jako Cinnosti v oblasti film(, videozaznamd a televiznich programd
(NACE 59.1), Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti
(NACE 59.2), Rozhlasové vysilani (NACE 60.1), Tvorba televiznich program(
a televizni vysilani (NACE 60.2)

ZAVER C. 6: Design nevydava na éinnosti VaV
Dle dostupnych dat se ¢innosti VaV nedéji ani v oblasti designu (NACE 74.1)
Specializované navrharské ¢innosti.

ZAVER C. 7: Pracovisté VaV rostou rychleji nez u automobilového nebo
strojniho prumyslu

KKO jsou vyznamnym zaméstnavatelem pracovnik(i ve VaV. Pocet pracovist
VaV v KKO rostl od roku 2006 ctyrikrat rychleji nez u automobilového
prdmyslu a zhruba 1,5krat rychleji nez u prdimyslu strojniho, a to pfedevsim
diky oblasti ICT a architektury.

ZAVER C. 8: Statisticky sbér dat prostfednictvim kédd NACE pro

potieby KKO neni optimalni

a) Chybovost dat o KKO dle klasifikace NACE: Statisticka data proto
mohou obsahovat chybovost, nebot ekonomické jednotky se fadi do
kédu NACE dle pravidla prevazujicich trzeb (k pfifazeni vykazu VaV
dochazi na zékladé srovnani s RES - Registr ekonomickych subjektu).
Kulturni a kreativni ¢innosti se ale pfevazné déji ve vedlejsich kédech
nebo napfi¢ nékolika kody, jinymi slovy — kulturni a kreativni odvétvi
nemaji svou vlastni sekci nebo oddil NACE. Obecné proto plati, ze kody
NACE nejsou pro kategorizaci kulturnich a kreativnich vstupt narodni
ekonomice — v¢etné indikatord VaV — vhodné. Disponibilni data musi
byt agregovéna na tieti Uroven (oddil), protozZe vice determinovand
data z podrobnéjsich drovni (tfidy a podtfidy) nejsou k dispozici.

Tim dochazi v nékolika pfipadech k duplicitam (napf. skupina 58.2
Vydévani softwaru se vyskytuje v dil¢im trhu Videohry z toho ddvodu,
ze obsahuje tfidu 58.21 vydavani pocita¢ovych her; skupina 58.2 se
vsak znovu vyskytuje v prdimyslu ICT). Celkovy ucet VaV v KKO (v¢etné
ICT) tyto duplicity odstranuje.

b) Nedisponibilita odhadi/poméra/indexii: Odhady zastoupeni KKO
v jednotlivych kédech NACE nebyly v této studii uplatnény — to zUstava
ukolem dalsiho vyzkumu.

c¢) KKO = mikropodniky a 0SVCE: Zahrani¢ni zkusenosti ukazuji, ze
aktéri KKO jsou co do struktury ze zhruba 95 % mikropodniky, je tedy
otézkou, jak podchytit jejich aktivity ve VaV.
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d)

39

Zkreslené regionalni vykony: DalSim problémem by bylo zndzornéni
indikator( VaV na regionalni ¢i urbanni Grovni - veskeré vykony

by spadaly do mista sidla ekonomické jednotky presto, Ze fakticky

by se ¢innosti VaV konaly na jiném misté. Tim mudze byt zkreslena

napf. pfedstava o aglomeracnim efektu ¢innosti VaV v KKO, jejich
umisténi do regiondlniho inovacniho kontextu (sité, klastry apod.).
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Prilohy

Priloha 1

Prehled kéd NACE v CR (dle G¢tu kultury, tedy pouze Modul 1), Spanélsku,
Némecku, Litvé a dle definice EssNet-Culture'® predstavené ve studii Kulturni
a kreativni pramysly ve vybranych zemich Evropské unie — Vymezeni, ekonomicky
prinos, strategickd podpora'’.

10. Zavére¢na zprava
Projektu ESSnet-culture
prezentuje vystupy
pracovnich skupin statistik
a evropskych odbornikd

v oblasti kulturnich statistik
a politiky, zejména zastupcu
ministerstev kultury,
narodnich statistickych
Uradu a Evropské komise.
Zdroj dostupny [on-line]:
http://ec.europa.eu/culture/
library/reports/ess-net-report_
en.pdf (posledni pfistup
15.11.2014).

11. KRAUS, M., ZAKOVA, E.
(2014): Kulturni a kreativni
pramysly ve vybranych zemich
Evropské unie - Vymezeni,
ekonomicky prinos, strategickd
podpora. IDU. Praha.

Kod |Trida NACE cz

ES

Ess

bl Net

i

1310 | Uprava a spradani textilnich vldken a pfize

1320 | tkani textilii

1330 | konecna uprava textilii

1391 |vyroba pletenych a ha¢kovanych material

1392 | vyroba konfekénich textilnich vyrobkd, kromé odévi

1399 |vyroba ostatnich textilii j. n.

1411 |vyroba koZenych odévi

1412 |vyroba pracovnich odévu

1413 | vyroba ostatnich svrchnich odévl

1414 | vyroba osobniho pradla

1419 | vyroba ostatnich odévli a odévnich doplnhkd

1420 |vyroba kozesinovych vyrobk{

1431 |vyroba pletenych a ha¢kovanych puncochovych vyrobki

1439 |vyroba ostatnich pletenych a hackovanych odévi

1511 | ¢inéni a Gprava usni, zpracovani a barveni kozesin

X [X [ X [ X | X | X | X |X |X

1512 |vyroba brasnérskych, sedlarskych a podobnych vyrobku

1520 | vyroba obuvi

1724 | vyroba tapet

1811 |tisk novin

1812 |tisk ostatni, kromé novin

1813 | pfiprava tisku a digitélnich dat

1814 | vazani a souvisejici ¢Cinnosti

1820 | rozmnozovani nahranych nosicd

X [ X [ X [X | X |X |X

2331 | vyroba keramickych obkladdacek a dlazdic

XX XX XXX XX [X XX XXX XXX [X[X|X|X|X[X

2341 vyroba keramickych a porcelanovych vyrobkl prevazné pro
domacnost a ozdobnych predmétl

x

2652 | vyroba ¢asomérnych pfistroju

3101 |vyroba kanceldiského ndbytku a zafizeni obchodl

3102 | vyroba kuchyrnského nébytku

3103 | vyroba matraci

3109 | vyroba ostatniho nabytku

3211 |razeni minci

3212 |vyroba klenot( a pfibuznych vyrobki

3213 | vyroba bizuterie a pfibuznych vyrobk

3220 |vyroba hudebnich néstroju

X | X | X | X

3240 | vyroba her a hracek

3299 | ostatni zpracovatelsky pramysl j. n.

XX [X X [X | X [X X |X [X|X
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ES
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LT

4616

zprostiedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni
s textilem, odévy, koZeSinami, obuvi a koZzenymi vyrobky

4641

velkoobchod s textilem

4642

velkoobchod s odévy a obuvi

4647

velkoobchod s ndbytkem, koberci a svitidly

4648

velkoobchod s hodinami, hodinkami a klenoty

4665

velkoobchod s kanceldiskym nabytkem

4743

maloobchod s audio- a videozatizenim

4751

maloobchod s textilem

XX |IX | X [X | X |X

4759

maloobchod s ndbytkem, svitidly a ostatnimi vyrobky pfevazné pro
domacnost ve specializovanych prodejnach

x

4761

maloobchod s knihami

4762

maloobchod s novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim

4763

maloobchod s audio- a videozadznamy

4765

maloobchod s hrami a hrackami

4771

maloobchod s odévy

4772

maloobchod s obuvi a koZzenymi vyrobky

4777

maloobchod s hodinami, hodinkami a klenoty

XX [X X [X | X [X

4778

ostatni maloobchod s novym zboZim ve specializovanych
prodejnach

x

x

4779

maloobchod s pouzitym zbozim v prodejnach

4789

maloobchod s ostatnim zbozim ve stancich a na trzich

4791

maloobchod prostfednictvim internetu nebo zasilkové sluzby

5811

vydavani knih

X [ X | X | X

5812

vyddavani adresarl a jinych seznami

5813

vydavani novin

5814

vydavani ¢asopisu a ostatnich periodickych publikaci

5819

ostatni vydavatelské ¢innosti

5821

vydavani pocitacovych her

5829

ostatni vydavani softwaru

5911

produkce film{, videozdznamd a televiznich programi

5912

postprodukce film{, videozdznam? a televiznich programi

5913

distribuce filmd, videozdznam a televiznich program(

5914

promitani film{

5920

pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti

6010

rozhlasové vysilani

6020

tvorba televiznich program a televizni vysilani

X | X | X | X | X | X |X

X | X | X | X | X | X |X

6201

programovani

XX X | X [X X [X [X [X|X|X[X|X

6202

poradenstvi v oblasti informacnich technologii

XXX X | X | X | X | X | X [X [X[X[X[X[X[X

XXX X X [ X | X | X | X [X [X[X[X[X[X[X

6312

¢innosti souvisejici s webovymi portaly

6391

¢innosti zpravodajskych tiskovych kancelafi a agentur

7021

poradenstvi v oblasti vztahu s vefejnosti a komunikace

7111

architektonické ¢innosti

X | X [X | X

7112

inzenyrské ¢innosti a souvisejici technické poradenstvi

7311

¢innosti reklamnich agentur

7312

zastupovani médii pfi prodeji reklamniho ¢asu a prostoru

7410

specializované navrharské ¢innosti

7420

fotografické ¢innosti

X [X [X | X | X |X

X | X [X | X

7430

prekladatelské a tlumocnické ¢innosti

X [ X [X [X | X

7490

ostatni profesni, védecké a technické ¢innosti j. n.

X [X [ X [X [ X |X

7721

prondjem a leasing rekreacnich a sportovnich potieb

7722

prondjem videokazet a disku

7810

¢innosti agentur zprostfedkujicich zaméstnani

7990

ostatni rezervacni a souvisejici ¢innosti

8411

vSeobecné ¢innosti vefejné spravy

X [ X | X | X

43




Kéd |Trida NACE ¢z

ES

DE

Ess
Net

LT

regulace ¢innosti souvisejicich s poskytovanim zdravotni péce,

8412 Y .
vzdélavanim, kulturou a socialni péci, kromé socidlniho zabezpeceni

x

8531 | sekundarni vseobecné vzdélavani

8532 | sekundarni odborné vzdélavani

8541 | postsekunddarni, nikoli tercidrni vzdélavani

8542 |terciarni vzdélavani

8552 | umélecké vzdélavani X

8559 | ostatni vzdélavanij. n.

9001 |scénickad uméni

9002 | podplrné ¢innosti pro scénicka uméni

9003 | umélecka tvorba

9004 | provozovani kulturnich zafizeni

9101 |¢innosti knihoven a archivt

X | X | X | X | X |X

9102 | ¢innosti muzei

X | X | X | X | X |X

X | X | X | X | X |X

XX X | X | X | X | X [X [X[X[X[X

X [ X | X | X [X |X

provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb a obdobnych

9103 turistickych zajimavosti

x

x

x

¢innosti botanickych a zoologickych zahrad, pfirodnich rezervaci

2104 a narodnich parka

x

9311 | provozovani sportovnich zafizeni

9312 | ¢innosti sportovnich klub

9313 | ¢innosti fitcenter

9319 | ostatni sportovni ¢innosti

9321 |¢innosti lunaparki( a zabavnich parku

9329 | ostatni zabavni a rekreacni ¢innosti j. n.

X [X | X | X | X |X

¢innosti ostatnich organizaci sdruzujicich osoby za Ucelem

9499 L. 7 o
prosazovani spole¢nych zajma j. n.

Zdroj: KRAUS, M., ZAKOVA, E. (2014): Kulturni a kreativni primysly ve vybranych zemich
Evropské unie - Vymezeni, ekonomicky pfinos, strategickd podpora. IDU. Praha.

Priloha 2

NACE DLE INSTITUTU UMENI - DIVADELNIHO USTAVU

Zdrojem této kapitoly byl jeden z vystupl Institutu uméni — Divadelniho
ustavu (IDU) v ramci realizace projektu Mapovani kulturnich a kreativnich
primyslt v CR, podpofeného v rdmci programu aplikovaného vyzkumu

Ministerstva kultury CR NAKI (identifika¢ni k6d DF11P010VV031).

Tabulka 3. Remesla a odévni pramysl

MODUL 3 - REMESLA A ODEVNi PRUMYSL

Sekce C a F - Odévni (mddni) priimysl a femesla

Sekce C - Zpracovatelsky pramysl

14 \lyroba odévi (cela 14)

14.11 Vyroba kozenych odévi

14.12 Vyroba pracovnich odév

14.13 Vyroba ostatnich svrchnich odévi

14.14 Vlyroba osobniho pradla

14.19 Vyroba ostatnich odévl a odévnich doplriki

14.20 Vyroba kozesinovych vyrobku

14.3 Vyroba pletenych a hac¢kovanych odévi
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14.31 Vyroba pletenych a hackovanych puncochovych vyrobkii

14.39 Vyroba ostatnich pletenych a hackovanych odévl

15 Vyroba usni a souvisejicich vyrobk (celd 15)

15.11 Cinéni a Gprava usni (vyc¢inénych kizi), zpracovani a barveni koZesin

15.12 Vyroba brasnaiskych, sedlafskych a podobnych vyrobki

15 Vlyroba usni a souvisejicich vyrobk (celd 15)

15.11 Cinéni a Gprava usni (vycinénych kazi), zpracovani a barveni kozesin

15.12 Vyroba brasnafiskych, sedlaiskych a podobnych vyrobki

15.20 Vyroba obuvi

15.20.1 Vyroba obuvi s usnovym svrskem

15.20.9 Vyroba obuvi z ostatnich material(

16.29 Vyroba ostatnich dievénych, korkovych, prouténych a slaménych vyrobkd, kromé nabytku

17.24 \lyroba tapet

23.13 Vyroba dutého skla

23.19 Vyroba a zpracovani ostatniho skla véetné technického

23.31 Vyroba keramickych obkladacek a dlazdic

23.41 Vyroba keramickych a porcelanovych vyrobkil pfevazné pro domacnost a ozdobnych predméta

31.01 Vyroba kanceldfského ndbytku a zafizeni obchodll

31.02 Vyroba kuchyriského nabytku

31.09 Vyroba ostatniho nabytku

32.1 Vyroba klenotd, bizuterie a pfibuznych vyrobki (zafadit celou 32.1)

32.11 Razeni minci

32.12 Vlyroba klenot( a pfibuznych vyrobki

32.13 Vlyroba bizuterie a pfibuznych vyrobki

32.20 Vyroba hudebnich néstrojd

32.40 Vyroba her a hracek

32.99 Ostatni zpracovatelsky primysl j. n.

Zdroj: 7?7

Tabulka 4. Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozovani nahranych nosica

MODUL 4 - REKREACNI CINNOSTI, TISK A ROZMNOZOVANI NAHRANYCH NOSICU

SEKCE R - Kulturni, zabavni a rekreacni ¢innosti

91.04 Cinnosti botanickych a zoologickych zahrad, pfirodnich rezervaci a narodnich parka EST

91.04.1 Cinnosti botanickych a zoologickych zahrad

93.2 (celd)

93.21 Cinnosti lunapark a zabavnich parkd

93.29 Ostatni zabavni a rekreacni ¢innosti j. n.

18.11 Tisk novin

18.12 Tisk ostatni

18.13 Pfiprava tisku a digitalnich dat

18.14 Vazani a souvisejici ¢innosti

18.20 Rozmnozovani nahranych nosicl

73.12 Zastupovani médii pfi prodeji reklamniho ¢asu a prostoru

Zdroj: Projekt Mapovdni kulturnich a kreativnich primysld, hlavni Fesitel Eva Zdkovd.
Dostupné [on-line]: http://www.idu.cz/cs/mapovani-kulturnich-a-kreativnich-prumyslu-
v-cr-20 (posledni pristup 20. 11. 2014).
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